1. Syfte & mal

Syfte (synlighet / leads / lansering / annat)

Malgrupp (kunder / partners / medarbetare / press / annat)

Intryck & upplevelse (premium / lekfullt / hallbart / innovativt / annat )

2. Profilklader / ratt plagg i ratt sammanhang

Ska personalen ha en enhetlig kladsel?

Inomhus / utomhus

Ska plaggen anvdndas efter eventet? (6kar vardet!)

Synlighet vs. stil (stor eller diskret markning?)

Samla in storlekar



3. Profilprodukter / tank nytta & minnesvarde

Ska giveaway delas ut i en monter, pa plats eller skickas i efterhand?

Ar produkten kopplad till eventets tema eller budskap?

Praktiskt pa plats (ex. block, penna, laddare, tygkassar, nyckelband mm.)

Dryck och atbart (ex. brandade muggar, profilvatten, godis, fika, tuggummi)

Finns det ett hallbart alternativ?

4. Mangd & budget

Hur manga besékare / deltagare férvantas?

Ska alla besokare fa eller bara utvalda leads?

Budget per produkt / Plagg

Finns marginal for extra bestallning?




5. Design & Budskap

Ska er logga, budskap, slogan eller artal finnas med?

Farger som matchar 6vrigt massmaterial?

Korrekt fargkod (PMS, CMYK, tradfarg)
Vilken fargkod du behéver varierar beroende pa tryckmetod och produkttyp.

Finns logotypen/markningen i vektorgrafik?
(godkanda filformat .eps .ai eller i vissa fall .pdf)

6. Leveranstider / Planera bakldanges

Eventdatum

Deadline for leverans

Se till att korrektur ar godkanda i tid

Leveransadress

Tid for oforutsedda dndringar




7. Det lilla extra

Paketera giveaways snyggt! (pdse, band, kort)

Matcha klader + produkter for helhelskdnsla

QR-kod till landningssida

Tavling

Anteckningar




